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Introducere

Manualul de Brand al Federatiei Roméne de Atletism (FRA) a fost creat pentru a asigura utilizarea corecta
a elementelor de design vizual a FRA in toate tipurile de materiale. Aceste reguli sunt esentiale pentru a
obtine coerenta unui brand reprezentativ pentru sportul roménesc.

Principiile din Manualul de Brand al FRA trebuie respectate cu rigurozitate in orice circumstanta, dorindu-
se realizarea unei identitati corporative uniforme, o vizibilitate sporitd §i instrumente de marketing
puternice.

Pe CD-ul atasat acestui Manual veti gasi toate documentele necesare pentru o comunicare externd si internd
eficientd.

Pentru mai multe informatii in legaturd cu utilizarea corectd a elementelor de design vizual a FRA vi
rugdm si contactati Agentia................ , telefon 021.411.84.49, e-mail office@............. ro
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Capitolul | - Logo-ul FRA
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Despre logo

Federatia Romand de Atletism, una dintre cele mai vechi Curba turnantei exprimd cel mai bine viteza, forta si
si mai premiate federatii sportive, a adoptat, in februarie detasarea de ceilalti atleti. Se spune ca cel care iese
2008, o noud identitate grafica, pentru prima data dupa primul din curbd céstigd cursa. Tocmai de aceea,
80 de ani. imaginea turnantei a fost integratd in noul logo al
Noul logo, dinamic si atractiv, reflectd mai bine atletismul FRA ca element grafic.

romanesc actual, care tocmai a depdsit etapa unui lung Prin realizarea acestui logo s-a dorit pastrarea unui
schimb de generatii, dar a péstrat performanta si energia design simplu, dinamic, mono-cromatic si care poate
atletilor si. fi inteles usor.

federatia romana de

Logo-ul FRA este compus din:

o elementul grafic (icon): Speed Turn.

« logotip FRA construit special pentru

utilizarea in logo.

Vom utiliza denumirea Running Line pentru elementul
grafic de legaturd utilizat pe majoritatea materialelor
FRA.

A
Logotip

Running Line
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Paleta de culori

Logotipul FRA este special creat si nu va fi
reconstruit dintr-un font. Mai mult, acesta
apare numai impreund cu elementul grafic -
Speed Turn, in dreapta sa. Aceastd versiune a
logo-ului are prioritate.

Noua identitate a Federatiei Roméne de Atletism are la bazé o singura
culoare - rogu FRA. A fost ales rogul pentru a sugera dinamismul acestui
sport si energia sportivilor.

Pentru comunicirile oficiale ale FRA sunt acceptate trei combinatii

federatia romand de

text/background: Exceptie: pe suporturi cu spatiu limitat sau de r tl tl
« rogu FRA/alb dlrpenv51un1 fgarte mu1c1, se va f(?l(').51 0 Yarlanta ‘ q e Ism
extinsd pe orizontald a denumirii oficiale, cu

« rosu FRA/negru )
« alb/rosu FRA variantele de text/background:

« rosu FRA/alb
« alb/rosu FRA

federatia romand de

7datletism

federatia romand de

federatia romand de atletism ﬁ qtletism

federatia romand de atletism

Pantone

CMYK

C 15 R 190
M 100 G 30
Y 90 B 45
K 10 web #bele2d
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Cromatica logo-ului
pe materialele partenerilor

Pe materialele partenerilor FRA cu background alb se va
folosi intotdeauna varianta logo-ului cu rogu FRA.

In situatia materialelor cu diverse combinatii cromatice,
se va folosi intotdeauna transpunerea pe alb, indiferent de
culoare.

federatia romand de

faatletism ﬁatletism

federatia romand de federatia romand de

raatletism raatletism
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Folosirea corecta a logo-ului

1. Logo

Se recomanda utilizarea unor dimensiuni minime de:
o latime (1): 45 mm
« indltime (h): 14,051 mm

Exceptie: pe materialele foarte mici (ex: cirti de vizitd) se pot folosi
dimensiunile minime:

o l: 35 mm

« h: 10,928 mm

2. Utilizare speciala
Se recomanda utilizarea unei latimi minime de 45 mm.

minim 45 mm

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

federatia roména de

1a qtletlsm i 4

2 utilizare speciald

minim 45 mm

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
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Zona de protectie

Zona de protectie a unui logo este utild pentru a nu-i
altera identitatea §i pentru a asigura o comunicare a6 3 a
uniforma a brandului.

federatia romand de

: f atletlsm

1. Logo

Considerand o latime a, zona de protectie din jurul < ,‘
logo-ului FRA trebuie sa aibd o dimensiune minima a6

de a/6.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

2. Utilizare speciala

Regula trebuie respectata si in cazul utilizdrii speciale
a denumirii FRA: la o latime b, zona de protectie va
avea o dimensiune de b/6.

! b :
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, - ,

federatia romand de atletism

"—'\
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Folosirea Running Line

Running Line este elementul grafic de legatura utilizat

pe majoritatea materialelor FRA.

1. Format portrait

Iniltimea Running Line in partea sa dreapti este de
10% din inaltimea paginii.

2. Format landscape

Iniltimea Running Line in partea sa dreapti este de
15% din inaltimea paginii.

portrait
A
|
_|_____________
0
| ! ' one
'] .
| S IEI Z
| | 10%/h
a4
|
— ) N
__________________________________ )T \
L pag.
landscape
A
|
_|_____________
| h pag.
| >
|
- \
L pag.
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Folosirea incorecta a logo-ului

Este foarte important ca logo-ul si fie folosit cu atentie pentru
a respecta identitatea vizuala.

Intotdeauna, logo-ul FRA trebuie:
o reprodus la cele mai bune standarde de calitate.
o plasat orizontal.
o pus intr-o pozitie vizibila.

Toate indicatiile privind dimensiunea logo-ului (pagina 8)
si a zonei de protectie (pagina 9) trebuie respectate cu
rigurozitate.

federatia romand de

7datletism

Lore veliqua ore magnis
federatia ror de allqulp Sususf%éielrgtiar /

Nu folositi logotipul FRA separat. Respectati zona de protectie!

ISmM

Nu este permisa modificarea
proportiilor logoului. Nu folositi logo-ul pe o fotografie.

federatia romand de

ﬁatlet

leratia romand de

Nu folositi logo-ul in altd
pozitie decat cea orizontala. Nu modificati culorile logo-ului.  Nu folositi logo-ul pe o fotografie de slaba
calitate.

federati and
tletism

Nu despartiti cuvintele din
Nu folositi elementul grafic separat. denumirea institutiei.

Nu folositi alte fonturi pentru a
reprezenta logotipul FRA (este ‘
special creat).

Nu despartiti linia de restul elementelor din Running Line.

federatia romanda
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Fonturi

In cazul materialelor interne, pentru headline este admis fontul Times New Fonturi oficiale - materiale interne
Roman, cu o dimensiune minima de 15 pt. Body textul se scrie cu Verdana, la

o dimensiune minima de 10 pt.

Pentru materialele grafice, dimensiunea minima pentru textele de headline si Times New Roman VVerdana
body rdméne aceeasi (15 pt, respectiv 10 pt), dar fonturile obligatorii sunt: SF
Arborcrest pentru headline si Minion Pro pentru body. Headline Body text
_ _ _ i abcdefghijk
Fonturi secundare - materiale grafice abeaetghik ABCDE?:GLI IK
ABCDEFGHIJK
. 12345678
SF Arborcrest Minion Pro 12345678
Headline Body text
abcdefghij abcdefghijk Unt lumsan heni Headline
ABCDEFGHLJ /1*2332?651;%” minim 15 pt
12345678 Henis auguerit inibh eu feugiam dit

acincipit la accum iliquipit, commolor
secte molore dolutat in ero exer
ametumsan henis at.

Min henit at praesto odit dolestissis|
iustinisi.

Giametueril ullaore riliquam, sequisse
dions eummy nis ad magnit am,
commy nos nos dolor iriure doloborem

Body text

Headline | minim 10 pt

minim 15 pt

federatia romand de atletism

Nosto dolobor acilit, sequamet Nosto dolobor acilit, sequamet
vendio od dolenit autat at. Ut vendio od dolenit autat at. Ut
lummodolore tat nullum ingDit lummodolore tat nullum ingDit

Body text

vel ipisl et, sit ad etum ing erci-
dunt ulputation utet, cortio com-
molobore faccumm oluptat,

vel ipisl et, sit ad etum ing erci-
dunt ulputation utet, cortio com-
molobore faccumm oluptat,

minim 10 pt

ex ercil et in venibh erilism odolum
veliqguamet nonsent nos esequat ing
endionRud del ulputpate doloborting
ex elesto dunt vel et,
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Capitolul Il - Materiale Corporate
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Antet

Materialele cu antet sunt importante pentru a asigura o comunicare uniforma.
Pentru diferitele tipuri de relatii stabilite in interiorul si in exteriorul Federatiei ﬁalletlsm ﬁalletlsm Prom p e
Romane de Atletism au fost create patru tipuri de antet:

1. Antet intern FRA

2. Antet pentru exteriorul tarii

3. Antet intern cu Partenerul Oficial si Partenerii Institutionali
4. Antet intern cu Sponsorii i Partenerii

Toate cele 4 tipuri de pagini cu antet au urmatoarele elemente comune:
o logo-ul FRA in partea stangd-sus.
 Running Line in josul paginii.
 denumirea completa a institutiei si datele de contact.
« pe background, elementul grafic al logo-ului FRA, cu
opacitate redusa.

federatia romand de atletism

ﬁ atletism

federatia romand de atletism

federatia romand de atletism
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210 mm

A
\

Antet intern

70 mm

Este folosit pentru comunicarea internd si are doar elementele comune si Tal6
celorlalte tipuri de pagini cu antet: ]

« logo-ul FRA in partea stanga-sus.

 Running Line in josul paginii.

« denumirea completa a institutiei si datele de contact.

« pe background, elementul grafic al logo-ului FRA, cu
opacitate redusa.

zona text
173x221 mm

297 mm

—— » | Opacitatea Icon
3%

Minion Pro Medium
10 pt
Leading 12 pt
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Antet pentru exteriorul tarii

Acest tip de pagina cu antet este folosit pentru comunicarea cu exteriorul tarii
si, in afara elementelor stabile, are:

o denumirea institutiei in engleza, in partea dreapta-sus.
o logo-urile Partenerilor Institutionali,
deasupra Running Line.

Minion Pro Semibold
8 pt

210 mm

\

70 mm

a/Gﬁ qtletism' Romanian Athletics Federation

zona text
173x200 mm

B — . o

ffederatia romand de atletism

No 2 Dy. Primo Nebiolo Street, 1st District of Bucharest, 71323, Ronjania
tel/fax +40-21 , office@f W

Parteneri In:

.ﬂ.. S

\/
Minion Pro Medium
10 pt

Leading 12 pt

297 mm

Opacitatea Icon
3%




manual de brand

federatia romand de

7datletism

210 mm
Antet intern cu Partenerul Oficial - | g
R 70 mm !
si Partenerii Institutionali T | -y
In afara elementelor stabile, acest tip de pagind cu antet mai are: amiﬁ qtletism:
1
« logo-ul Partenerului Oficial, deasupra Running Line. . _E _____________ e e E N
« logo-urile Partenerilor Institutionali, : :
deasupra Running Line. { 1
E zona text E 297 mm
E 173x200 mm :
E E —— » | Opacitatea Icon
! ! 3%
5 e L g6mm N
federatia roménd de atletism
str. Dr. Primo Nebiolo nr. 2, sector 1, 011349, Bucuresti, Romania
tel/fax +40-21-3192445/- @fra.com.ro, www.fra.com.ro
Minion Pro Semibold <€———— wwmwoman | Terenimn mg\
N s Sy
_____ \/
\
Minion Pro Medium
10 pt

Leading 12 pt
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Antet int S i si Parteneri
R 70 mm !
1
T . . . o . 1 1
In afara elementelor stabile, acest tip de pagina cu antet mai are: "a/6 ! A
| U, |
« logo-ul Partenerului Oficial, in stdnga adresei. af Gﬁ atletism:
o logo-urile Sponsorilor si ale Partenerilor, N : .
deasupra Running Line. il At == === === il
i |
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
i I
1 1
1 1
1 1
1 % 1
: zona text : 297 mm
I 173x200 mm ]
1 1
1 1
i |
| i ———» | Opacitatea Icon
1 ] 3%
1 1
1 1
1 1
i |
N P gemm A
Minion Pro Semibold < federatia romé@nd de atletism
8 pt ‘slll;rl)rv l;:)if;;l;leg;;];ln&/l;;ec:ir l.@(;l 1349, Bucuresli‘: Rominia
Minion Pro Semibold < Spomsors Farener SponsorPnial =
8 pt Qs )
',g‘,ﬁggé“ ‘574 Aﬂ"n“"‘ @ctav's = | oz 26 mm
_____ \/
\/
Minion Pro Medium
10 pt

Leading 12 pt
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210 mm

A
\

Comunicatul de presa

70 mm

. . L) A L
Este un document important pentru comunicarea Federatiei Romane de "a/6 !

Atletism cu toate tipurile de media. 1a/6! e ! )
' ﬁqtlehsm comunicat de presa —————> | SF Arborcrest Medium, 28 pt

Comunicatul de presd FRA contine urmétoarele elemente:

o logo-ul FRA in partea stangd-sus.

o tipul documentului in partea dreapta a logo-ului FRA.

 Running Line in josul paginii.

 denumirea completa a institutiei si datele de contact.

« pe background, elementul grafic al logo-ului FRA, cu
opacitate redusa.

zona text
173x221 mm

297 mm

—+— » | Opacitatea Icon
3%

Minion Pro Medium
10 pt
Leading 12 pt
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Cartile de vizita

In realizarea kitului grafic complet, am respectat brandul FRA pana
la cel mai mic detaliu. Un exemplu in acest sens este reprezentat de
cartile de vizita:

Fata:
« logo FRA in partea stanga-sus.
o nume si datele de contact in partea dreapta-jos.
o text negru si alb pe background rosu.
Verso:
o logo FRA centrat pe orizontala si pe verticala.
« background alb.

20

35 mm

60 mm |

SF Arborcrest Medium, 14 pt
SF Arborcrest Light, 10 pt

Space 1,5 mm

Minion Pro Medium, 8 pt
Leading 9,6 pt

Centrat pe orizontald
si pe verticala
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438 mm

A
\

Mapa de presa
_( atletism

Acest material destinat comunicérii cu presa are urmétoarele caracteristici:
Prima coperta:

o culoare background: rosu FRA.
« logo FRA cu o dimensiune de 114 mm, in partea stanga-sus.
« elementul grafic - Speed Turn.

» opacitate 25%

o titlu: denumirea institutiei (utilizare speciald).
mm
Ultima coperta:
« datele de contact, in josul paginii, centrat.
Interior: federatia romand de atletism
federatia romand de atletism
o background alb.
o buzunar derivat din elementul grafic. T ————— v
Inion Pro Regular, p !
Leading 18 pt 3 mm 114 mm
[l
[l
[l
I
[l
I
[l
[l
I
[l 1
[l -
I
[l
I
[l
[l
1
I
" 193,5 mm
[l
[l
[l
[l
I
In - -

I —.—._—_ast =i i\l 4 tkdMAdi==MS
1 191 mm 1

2l
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‘ ‘ Plic C4

Plicuri

—» opacitate 10%
Plicurile FRA au graficid aseméndtoare, adaptata formatului

utilizat:

Fata:

o logo FRA, stanga-sus.

« spatiu pentru adresa destinatarului, dreapta-jos.
« background rosu.

« elementul grafic - Speed Turn.

Verso:

o background alb.
« datele de contact FRA.

65 mm

:Federdtia romand de atletism§

76 mm
Dr. Primo Nebiolo nr. 2, sector 1,011349, Bucuresti, Roménia
tel/fax +40-21-3192445/46/47, office@fra.com.ro, www.fra.com.ro

] \
: |
' ' Plic DL
. . 1.-5mm
| |
| |
' '
, ,
| |
\ \
' ' Minion Pro Regular, 15 pt
| | Leading 18 pt
, ,
| . 100 mm
\ \
\ |
federatia romand de atletism;
Dr. Primo Nebiolo nr. 2, sector 1, 011349, Bucuresti, Roménia
tel/fax +40-21-3192445/46/47, office@fra.com.ro, www.fra.com.ro
‘ . 5mm

Minion Pro Regular, 15 pt

Leading 18 pt 65 mm

22
-




manual de brand ﬁatletism

Copertele materialelor interne

Pentru toate materialele interne care au coperte se utilizeazd modelul:

« logo FRA, stanga-sus.

o titlu, dreapta jos.

o elementul grafic - Speed Turn.
o background negru.

ﬁatletism

regulamentul

de organizare
a activitatii
de atletism SF Aborcrest Wedum, 50
din romania

23 /a

SF Arborcrest Heavy, 50 pt
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Brosurile de prezentare

Coperta brosurd

Federatia Romana de Atletism are diverse proiecte si organizeazid numeroase

competitii cu participare nationala si internationala. ﬁatletism

Pentru acestea, FRA realizeaza brosuri, utile pentru prezentare si pentru
promovarea eficientd a proiectelor respective.

Pentru a da consistentd brandului FRA, aceste materiale trebuie sa respecte o
serie de reguli referitoare la grafica:

« Copertelor

o Paginilor de interior

Federatia Romand de Atletism

Proiecte

Date de contact

Federatia Romand de Atletism Schimbdri: de la imagine la suporteri Pagini de interior brogurd

Strategia FRA

demarketing sporiy performan.

Sustinerea si motivarea
sportivilor si a antrenorilor

Identitate 5i marketing sportiv
Dups aprospe 80 de an

RA gt schimbi
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A
\/

Copertele brosurilor

' 90 mm .
B ]

In realizarea copertelor diverselor tipuri de brosuri FRA, trebuie respectate A
cateva reguli: 1 la P pY 1
(rAatletism
Coperta I:
o logo FRA, stanga-sus.
« titlu, dreapta-jos, sub denumirea institutiei, cu distante egale
stanga-dreapta.
« elementul grafic - Speed Turn.
« background alb.
CopertaIV: 297 mm
« datele de contact pe background rosu FRA, in josul paginii.
 Running Line in josul paginii.
o titlul paginii i text (daca este cazul).
3 3 SF  Arborcrest Medium,
! , L o 30 pt
Federatia Romand de Atletism >
Proiectse .
l SF Arborcrest Medium
: 53,5 pt
. justify
! \

i i
' textul se desfdsoard in aceastd !
1 zond, cu distante egale stanga- !

! drea pta '

Date de contact

25
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Interiorul brosurilor

Pentru paginile din interiorul brosurii exista o oarecare libertate in ceea ce
priveste asezarea textului si a fotografiilor, cu observatia cd Running Line nu
trebuie sd se suprapund niciodati cu imaginile.

Elementele stabile din interiorul unei brosuri FRA sunt:

« titlul paginii pe o dunga rosie, in partea de sus.
 Running Line in josul paginii.
o numdrul paginii pe Running Line, in partea stanga.

26

420 mm

federatia romand de

datletism

Titlu

SF Arborcrest Medium,

29 pt

A

\/

Federatia Romand de Atletism

Una dintre cele mai medaliate federatii din Roméni
136 mondiale, 34 olimpice. De asemenea, sportivii sii defin 44 de recorduri mondiale §i 15 recorduri

olimpice.

d in portofoliu 237 de medalii curopene

Din acest an, Federatia Romana e Atletism (FRA) implementeazi o noud linie strategici a cirui obiectiv

principal cla de a creste nivelul performanelor i

in dezvoltarea a unei federatii spe

Strategia FRA se concentreazi pe 4 paliere principale:

« sustinerea si motivarea sportivilor si a antrenorilor;

« dezvoltarea infrastructurii atletice;

« investitii in competitii;

« modernizarea imagini i implementarea unui sistem

de marketing sportiv performant.

federa romens de

faatletism

Sustinerea si motivarea
sportivilor i a antrenorilor

in 2008, FRA aloci pentru premierea
sportivilor si a antrenorilor un buget de 10 ori
mai mare decat in 2007. In premiers pentru
atletismul romdnesc, sportivii care vor atinge
in competitille nationale baremurile fixate
pentru fiecare proba vor fi premiati, iar
antrenorii lor vor primi aceeasi sumi. La
acestea se adaug stagiile de pregatire pe care
FRA e ofera antrenorilor in centrele europene,
cit si sustinerea de iama

Dezvoltarea competitiilor
FRA urmeazi si dezvolte doua competitii
puternice, pe care, in termen de 5 ani, si le

Rebrandingul Fed

modernizarea comuniciriiinterne si

dezvoltar
i, ct 5i cresterea numirului de suporteri prezenti pe stadion.

Noul logo FRA este inspirat de liniile dinamice ale turnantei si, pe b
un sistem grafic complet. Schimbarea identitatii vizuale, mai moderna i mai dinamic3, este insofita

de schimbarea siteului, pentru ca acesta sa devind o reald u
de informare pentru presd si pentru fani.

Conferinfa_de presa de anunjare 3
rebrandingului FRA 3 avat o acoperire media
foarte buna, tonalitatea articolelor  fiind
preponderent poitivi (33%),

Numiral totalde spari in presi: 51
Dintre acestes, pe tpuri de medis
+Online: 30 apart.
TV Laaparii

« Presa scrisi: 11 aparifi,

transforme in Grand Prix-uri

T

de acest nivel. In acest sens, FRA a dublat
bugetul alocat Campionatelor Internafionale
de Aletism, cea mai ampld competifie de
outdoor a tarii. Mai mult, dupi o absenta de
22 de ani, FRA a readus in calendarul sau
cel mai vechi concurs national de indoor -
Cupa de Cristal.

Go4Gold

in fari cu climd blanda.

Modernizarea infrastructurii

Cu o investifie de aproape 3 milioane
de euro, FRA continua_lucririle
la Complexul Sportiv lolanda Balas. La
finalizarea sa, programata pentru. sfarsitul
lui 2009, complexul va i primul cu specific
atletic din Romania, integrand, pe linga zona
de competiti, i vestiare, tribune, parcare, un
hotel, un restaurant §i un grup de recuperare
(bazin, sauna, dus subacvatic, sala de masaj).

Identitate §i marketing sportiv

Dupi aproape 80 de ani, FRA isi schimba
identitatea vizuald, demersul ficind parte
dintr-un sistem e rebranding  complex,
realizat de o agentie de comunicare specializata
in marketing sportiv — Pastel Age. Totodatd,
actiunile de marketing ale FRA  sunt
completate de implicarea in campania sociali
,Sport pentru Viatd’ initiati de Gabriela Szabo,
cit si prin demararea a doua proiecte propri
Go4Gold 5i Lotul National e Suporteri

In acest moment, Romania are sapte campioni de nivel |
olimpic, iar titlurile de campioni europen si mondiali
obtinute de juniori si tineret in 2007 prefigureazi
un schimb de generatii de succes.

| Tocmai de aceea a fost gindit GodGold, un program
de promovare a tinerilor (juniori i tineret), in vederea
sustineriitreceriilor performante la nivelul e seniorat.
in fiecare an, vor fi selectati in program 12 tineri atleti |
de performantd, prezentafi publicului de citre marii
campioni ai Rom:
Programul se reia anual, pe criterii de performants,
perspectiva si_ imagine, obiectivul final fiind acela
de obtinere de medalii la Jocurile Olimpice 2012.

niei

Lotul National de Suporteri

Este un program de marketing al carui obiectiv constd in cresterea numarului de suporteri
prezenti pe stadioane, prin oferirea diferitelor tipuri de stimulente. Suporterii care doresc sd intre
in program primesc kitul de suporter si cartea de fidelitate, pe baza cireia vor fi premiati. Mai
mult, in luna aprilie, va debuta campania ,Vezi stadioanele lumii” - suporterii fideli vor pleca,
alituri delotul de atletism, la competiii de anvergurd din afara arii.
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Materiale FRA

! 50% l3time !
L

Afise, postere, flyere

Pe diverse alte tipuri de materiale ale Federatiei Roméane de Atletism,
dimensiunea logo-ului FRA va fi adaptata in functie de dimensiunea
respectivului material, cu observatia cd nu poate depasi 50% din latimea
materialului. Logo-ul FRA poate fi agezat doar in partea stingi-sus si doar in
pozitie orizontala.

ﬁ at'etism

De asemenea, pe materialele realizate de partenerii FRA, logo-ul FRA poate
aparea doar in pozitie orizontald, iar dimensiunea minima este de 20% din
latimea paginii.

Observatie: Pe materialele in care FRA apare ca partener, logo-ul sau nu poate
apérea langa o companie direct concurentd cu unul dintre sponsorii sai.

Alte materiale unde FRA apare ca partener

ﬁ atletism

s
20% latime
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Capitolul Il - Imaginile
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Imaginile folosite in materiale

Toate imaginile folosite in materialele Federatiei Roméne de Atletism trebuie si fie
legate doar de:

* sportivi;

o performanta;

« ideea de viata sanitoasa.

Aspecte tehnice:

o claritate;
* precizie;
« luminozitate buna.

Pe materialele de print, imaginile NU trebuie sa fie mai mici de 300 dpi.

Nu se vor folosi imagini cu:
« Sportivi dopati/raniti/obositi/in ipostaze degradante.
o Sportivi a caror varstd este sub varsta minima admisa in competitia
pentru care se realizeaza materialele respective.
o Echipament sportiv dacd nu este al unui sponsor al FRA (logo-ul nu
trebuie sa fie vizibil).
Exceptie: imaginile din competitiile internationale.
« Continut erotic sau care poate fi interpretat in aceastd directie.
Exceptie: imaginile din pictoriale pot fi preluate in paginile din interiorul
materialelor FRA cu precizarea ca acele fotografii sunt din pictoriale. Totusi,
ele nu pot apdrea pe materialele de outdoor, pe machetele de presd si pe
copertele 1-4 ale brosurilor.

Nu se vor folosi imagini de slaba calitate!
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